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Ficha técnica

I GENERO I NvEL AcaDEMICO Especializacién
Masculino Primaria 3%
49% 4%
Universidad —
38%
) Maestria/
Femenino Nunca he Doctorado
S1% estudiado 2%
1%
Secundaria
52%
I ocupacion | EDADES
Entre 18 y 25 afios ~
Estudiente 20% Mayor de 55 afios
Pensionado 15% 20%
15% Entre 36 y 45 afios
21%
Entre 46 y 55 afios
Ama de casa Entre 2 = 16%
13% 22223 6y 35 afios
Desempleado
Independiente € 2000 USD
20%[) 21999 USD 7%
16%
Menos de
400 USD
Empleado De 401USD 13%
33% a999 USD
64%

Panama América, NexTV y KW Continente se unieron
para contratar a la prestigiosa firma Datexco con el objetivo
de realizar una encuesta politica nacional para presentarla a
sus lectores, televidentes y oyentes. La encuesta se realiz6 a
una muestra de 1,250 entrevistados, tiene un margen de
error de +/-2.8% y un nivel de confianza del 95%. La
recoleccion de los datos se hizo cara a cara, a hombres y

mujeres mayores de 18 afios y miembros permanentes del
hogar, de todos los niveles socioecondmicos. El estudio se

aplicd en casi todo el pafs, exceptuando comarcas y Darién.

El trabajo de campo se efectud entre el 4 y el 10 de febrero
de 2014. El disefio muestral (procedimiento utilizado para
seleccionar las unidades muestrales) es multietépico por
conglomerado.

I Todas las entrevistas fueron
supervisadas, se realizaron
reencuestas y revision critica
de los cuestionarios.
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ANALISIS

El derrumbe ‘cantado’ de Arias

JAIME PORCELL
INVESTIGADOR
DE OPINION

La lealtad del
voto hizo desa-
finar a quienes
cantaron el de-
rrumbe de
Arias.

No se equivoca la mayoria que
duda, la sensible presencia de
cuatro mujeres en las vicepre-
sidencias suavizaria el tono de
esta eleccion 2014. Las campafias
negativas para apelar al cambio del
voto no menguan su volumen. Y este
febrero producen mucho ruido.

No pocos agoreros perspicaces es-
cucharon los ecos inteligentes y bien
instrumentados cual rock 4cido y ne-
gativo, a que someten al caudal elec-
toral del puntero, José Domingo Arias.
Los medios reprodujeron una melodfa
que cantaba el desplome de este, que
admitimos, resond y pegd. Revisemos
el concierto.

En el proceso de entrevista, el elector
intentard descifrar quién patrocina a
ese encuestador estacionado frente a
su puerta. Cuando el entrevistado opo-
sitor siente amenaza, opta por una
jugada defensiva y esconde su voto.
Esta “jugada defensiva” hipotética re-
sulta el punto de partida para que
aquellos agudicen oido y sospechen
del liderazgo sostenido en encuestas
del candidato oficial en el dltimo se-
mestre.

Febrero. Algunas encuestadoras intro-
ducen en escena la entrevista con
boleta de votacion. Esta simula la in-
timidad del elector frente a la urna. En
una situacion estricta de laboratorio,
gstas dos metodologias, - una sin, y
otra con boleta - eliminan la equi-
valencia. Asi, sus resultados no re-
sultarian comparables.

Sin embargo, en la arena aplicada de

nuestra confrontacion electoral actual,
introducidas de forma simultdnea, los
dos métodos nunca arrojan diferencias
significativas. Esto faculta esa com-
paracion de lo que sucede mes a mes
a quienes deducimos tendencias.
Segun aquellos prondsticos cantados,
al dar confianza a este votante sus-
picaz que teme represalias, la boleta
harfa explotar el voto opositor, y Arias
cafa.

Los opositores implementaron una vo-
cerfa, més sutil y efectiva que la pu-
blicidad, para desvirtuar la entrega de
la vicepresidencia a la primera dama
como “jugada del presidente”. Por otro
lado, un medio grande en audiencia e
influencia hacia una resefia historica
de la reeleccion en este periodo.

Ante la ausencia del candidato en los
debates televisados, entregaron pan-
talla a quienes insinuaban irrespeto
con la audiencia. Deciamos, Arias en-
caja una andanada bien orquestada,
mientras la banda sonaba al unisono.
La encuesta Datexco registra una caida
de dos puntos de Arias, con un 43%.
Mientras, Navarro marca los mismos
34. Técnicamente, ambos permanecen
estancados. Se desvirttia asi la tesis
del desplome y el consecuente brinco
del navarrismo.

Mas, una campafa respaldada por una
inversion millonaria en medios y con-
sultores politicos, abundante en “call
centers” y otras herramientas para
contactar electores, con una organi-
zacion que moviliza gente y con el
efecto bienhechor de megaobras que

ya empiezan a funcionar, bien puede
esperar repunte. Entonces, podriamos
suponer que este quedd congelado.
Regresamos sobre la respuesta
defensiva. Incluso durante la
dictadura, el panamefio evita mentir,
por lo que nunca declara otro can-
didato. Asf, cuando sospecha, prefiere
no compartir su decision y simula no
saber. Entonces, las alternativas “no
sabe” 0 “no responde” aparecen so-
pladas a dos digitos. Los apenas 6
puntos que Datexco consolida entre
ambas, desvirtta aquel mecanismo de
defensa.

El vicepresidente Varela también so-
port6 fuego nutrido. El presidente lo
tilda de “botellon” por cobrar sin tra-
bajar. Ademds, la empresa Varela Her-
manos defendid su apego al salario
minimo y califica de politica la multa
impuesta.

Por otra parte, la campafia Varela pau-
t6 una tremenda pieza que comunica
sensibilidad conmovedora en la vi-
cepresidenta Isabel De Saint Malo. En-
saya asi una logica contraria a la
agresiva del vice Solfs, y que bien
rindi¢ a Navarro.

En cuanto a fortaleza del voto, Arias
lidera, sequido por Navarro. Y muy
lejano, Varela. En febrero, el pana-
mefiista permanece estancado con
unos magros 15 puntos, entre las peo-
res de los (ltimos meses. Certifica lo
que ya advertiamos, la ineficacia en
una casi evanescente Isabel.

La lealtad del voto hizo desafinar a
quienes cantaron el derrumbe de Arias.
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Intencion de voto se mantiene

Si las elecciones presidenciales del 2014 fueran maiiana, y se presentaran los siguientes
candidatos, ;por cual de ellos usted votaria?

El anuncio de los vicepresidentes motivd movimientos en las campafias del oficialista José Domingo Arias y el
panamefiista Juan Carlos Varela (el primero bajo dos puntos y el segundo aument¢ igual cantidad), mas no asf en la del
perredista Juan Carlos Navarro, quien se mantuvo Sin ninguna variacion en comparacion con el mes anterior.
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@ José Domingo Arias @ Juan Carlos Navarro @ Juan Carlos Varela

@ No sabe/No responde @ Ninguno

20%
10%

e e et -'
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Intencion de voto
@ José Domingo Arias @ Juan Carlos Navarro @ Juan Carlos Varela @ No sabe/No responde @ Ninguno
Region Occidental Region Central Region Oriental
Panamay Coldn Coclé, Herrera, Los Santos y Veraguas Chiriqui'y Bocas del Toro
100 100 100
90 90 90
80 80 80
70 70 70
. 60%
60 5%  55% 60 55% 60
50 49% 50
40 410/0 40 370/u
28% 38%
30 30
20 20
10 2% 39 3% g :4// 1) ;of
0 o 2% 0 20/:
2% 3% 1% 1% 3% % 2% .
oct nov dic ene feb oct nov dic ene feb oct nov dic ene feb
1% Voto en blanco 2% \Voto en blanco

* Entre los muy probables que vayan a votar y los indecisos

Tiene una imagen favorable o desfavorable...

Favorable Desfavorable
60 580/ 0 63 /o 60
55%
55% 51%
50% %
50 30 o
47% 49% s
40 i o
0,

40% 40% 4% 35% 37%

30 34% 30

oct nov dic ene feb

if B H

1% 4%
g sep oct

11% 10% 16%
nov dlc ene feb
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Partidos tienen menos influencia

¢Qué tanto influye el partido politico al que pertenece el candidato al momento de su decision de voto?

60 Mucho Poco Nada No sabe/No responde

50

39% 40%

40

0 70/
30 2 2%
20

10 o, 10% 1% g0, g0

3%
sep oct nov dic ene feb

o

sep oct nov dic ene feb  sep oct nov dic ene feb  sep oct nov dic ene feb

¢Qué tan probable es que usted vote en las elecciones de 2014 para presidente de la Republica?

Muy probable
que vaya a votar Indeciso No va a votar
iy 80% 779,
16% e

30% 34%

% G % 6% 6% 4
e | | D Fe'RE

ago sep oct nov dic ene feb ago sep oct nov dic ene feb ago sep oct nov dic ene feb -

No sabe/ " o.\
No responde “0 /‘3.'

“

-
*
L]

Razones por las cuales no votaria

100
75
50 34% 457
25 o 7 o
0 || —
No tiene No se siente No le gusta No le Falta de Otro
tiempo representado la politica interesa credibilidad

por ningun candidato
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Dura disputa entre Arias y Navarro

De estos tres candidatos: José Domingo Arias, Juan Carlos Navarro y Juan Carlos Varela,
ccual cree usted que podria solucionar los siguientes problemas que enfrenta Panama?

Crecimiento de Transporte Alto costo
la economia piiblico Inseguridad de la vida

10 20 30 20 30 40

ago 7%

Arias

ago
Sep
oct
nov
dic

a ene
Juan Carlos feb
Navarro

ago
Sep
oct
nov
dic
Juan Carlos iﬂz

Varela

sep [ 9%
oct | 3
nov - %

No sabe/ ene [l 6%
No responde teb [l %

sep [0 (7%

oct
Q nov

dic

Ninguno enc [l
feb




6 ENCUESTA DE OPINION PUBLICA FEBRERO 2014

Crece buena influencia de Martinelli

;Considera que el presidente

Ricardo Martinelli ejerce una Influencia positiva

influencia negativa o positiva

sobre el

i 54% ‘ 51% @
gobierno,

JOSé ago o sep oct nov dic ene feb
Domingo I it

Arias? - ;'l;

No sabe/ No responde

| b
) /% 6% 8% 11% 9% 9% 8% '8

= 00000

ago sep oct nov dic ene feb

No ejerce ningtn tipo
de influencia

15% 12% 1% 13% 10% 12%

sep oct nov d

ago i feb

3

sConsidera que hay unién o desunion a lo interno de los partidos de oposicion?

No sabe/

Unién Desunion No responde
80
10 58%60% 570, B0%00 7
60 000 /0579%,
50 Yo/A7
40
30 / 20% 0 0
20 ) o
10 o —
0 ago sep oct nov dic ene feb ago sep oct nov dic ene feb ago sep oct nov dic ene feb
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(Gestion del presidente marca alto

;Tiene una imagen favorable o desfavorable del presidente Ricardo Martinelli?

Imagen favorable Imagen desfavorahle No sabe/ No responde
60

50% 51% 4q9,,
A79/
7 16% 46%

50

44% 45%
M% 1% - g 34%

40—

30 —

19%

20 —

12% 109, g9

ago sep oct nov dic ene feb ago sep oct nov dic ene feb ago sep oct nov dic ene feb

Califique en general, la gestion del presidente Ricardo Martinelli entre muy buena,
buena, mala y muy mala. La pregunta esta formulada con base a una escala de 1

]- al 4, en la que 1 es muy mala y 4 es muy buena.
*\Positivo No sabe/ No responde Negativo
\ | N .. : :'. 0 K .
| - : 55%; 12% 33%
e Y w0 T wao MUY MALO
: 4 3 2 1
505 47%
45%
°°32°/o
w0 peo 31% 28%

1%

8% 8%
I. 5% 5% :

oct nov dic ene feb oct nov dic ene feb :: oct nov dic ene feb oct nov dic ene feb

©13% 199 13%

10% go

o
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Meéndez y Blandon ganan puntos

Si las elecciones por la alcaldia de Panama fueran maiiana y se presentaran los
siguientes candidatos, ;por cual de ellos usted votaria?

Q@ € @ o o

@ Roxana Méndez @ José Luis Fabrega ® José Blandon @ No sabe/No responde @ Ninguno
39%
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90
80
70
60
50
40
30

60
90
40
30
20

Favorable

85%

48%
46%

0, =9
Sk 40%  40%  40%  40%
sep oct nov dic ene feb
Desfavorable

56%
47% 45% o

39%

. 1%
sep oct nov dic ene feb

No sabe/No responde ;

%o

Imagen
favorable y
desfavorable

La candidata oficialista Ro-
xana Méndez mantiene un
alto indice de imagen fa-
vorable ante los electores
del distrito de Panama.
Méndez, quien busca su
segundo periodo al frente
de la comuna capitalina,
destaca por su labor, en el
ambito privado, a favor de
los nifios a través de la
organizacion social Casa
Esperanza. ;
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Agenda social con alta aceptacion

En una escala de muy bueno, bueno, malo y muy malo, por favor, califique los siguientes
programas del gobierno:

120 alos 70

Muy bueno
100

50

0
ago  sep

oct

59% 60% 51% _

nov

0,
o

dic  ene

ago  sep

100

oct

50

0% 1%

0% 1%

% 4% $%

ago  sep

Muy malo
100

oct

nov

dic ene feb

50

ago  sep

No sabe/No responde

oct

nov

1% 0% 0% 1% 1% 3% 4%

dic ene feb

100
50

0% 0%
ago  sep

0% 1%

oct

nov

0% 5% 4%
dic ene feb

Angel Guardian

100

50
0

100
50

100
50

100
50

100
50

Muy bueno

Beca Universal

Muy bueno

100

47% 95%

ago  sep

oct

° 29% 27% 26% 20%
T E —

nov

dic

ene feb

o 50%35% 4 o
. 3 > 21%

ago sep oct nov dic ene feb

44% 38% 51% 61% 60% 56%

ago sep oct nov dic
Malo Malo
100
0% 1% 3% 1% 4% 3% 3% 5'; 0% 1% 1% 1% 2% 2% 3%
ago sep oct nov dic ene feb ago sep oct nov dic ene feb
Muy malo Muy malo
100
50
1% 0% 0% 1% 1% 1% 1% 0 1% 0% 3% 1% 3% 0% 0%
ago sep oct nov dic ene feb ago sep oct nov dic ene feb
No sabe/No responde No sabe/No responde
100
2% T o T 8% I o T we v 2% B gy @ 1%
ago sep oct nov dic ene feb ago sep oct nov dic ene feb

%
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Uniformes y utiles escolares

La construccion del
metro de |a capital

metrobus de la

ciudad de Panama

ago sep oct nov dic ene feb

Bueno

ago sep oct nov dic ene feb

Bueno

Muy bueno Muy bueno Muy bueno
100 100 100
o 21 o 31% o 200
5?,‘347@ o7 2T% 28% 18% 5: —25%-40% p 20 24% 23% 11% 5:’] 10% o 3% 2% 19% 10%

ago sep oct nov dic ene feb

Bueno

40% 38% 50% 62% 57%

2% 0% 0% 1% 1% 0% 1%
ago sep oct nov dic ene feb

No sabe/No responde

1% 9% 10% 4% 1% 99, 4%
_ I
ago sep oct nov dic ene feb

No sabe/No responde

Malo Malo Malo
100 100 100
® ¥ i % % 6% 1 50 —20% 179% 145, 19% 17% 26% 32%
1% 1% 6% 2% 6% 29% 3% 5% 5% 3% 6% 1% 6% % o B 1% e 1T W
ago sep oct nov dic ene feb ago sep oct nov dic ene feb ago sep oct nov dic ene feb
Muy malo Muy malo Muy malo
100 100 100
50 50 50

T 12% 1% 6% 12% 11% 237 19%
— e I I v
ago sep oct nov dic ene feb

No sabe/No responde

100 100 100
O 1% 3% 4% 2% 9% 12% 5'; 5% 2% 8% 4% 5% 1% 1% T e 2% 6% 4% 5% % %
ago sep oct nov dic ene feb ago sep oct nov dic ene feb ago sep oct nov dic ene feb
[ | [ 7/ \| 1/ ‘ f f = | 1
_/
| | f 1 \f Allnl T ]
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Reconocen manejo de la educacion

Aprueba o desaprueba como el presidente Martinelli maneja los siguientes temas.

r..
— r Costo de la vida 7 Deuda externa

\
i / Aprueba Desaprueba : No sabe/ No responde Aprugba Desaprueba No sabe/ No responde
58% 59%58% i ' 57%
5% : 50%51% 3t 10
20%
go/I!”ﬁ“/
238 g8s=8¢g8
Seguridad Economia
Aprueba § Desaprueba g No sabe/ No responde
j : Aprugha Desaprueba No sabe/ No responde
4891%
42%
: 19%
i 8%-0, 10% g, 12
| z [ [
. B - D.*5>gu.‘>_c> Q5 = o o o o5 = o @ o
3o 2o 5 2 3o 20 5 & S o0 2T 5 &
@ Transporte publico D |
Aprueba Desaprueba No sabe/ No responde T esemp €0
70 68% Aprueha Desaprueha No sabe/ No responde
50° 48% 53%53%
% 2% |
40
33%
30
20
5 0 290 79 o, 9%.14%
oo : E : S 325 g e S 3825 g & 2 8 2 s g =
Fx. (Canasta basica W .
3 Aprueba Desaprueba No sabe/ No responde b 1 C orru pC 1on
No sabe/ No responde

70 66% WJ Aprueba Desaprueba
3 509927 | i ;

S 30%29%
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6‘_,Salud
Aprueba

3\
No sabe/ No responde w Aprueba

[nstitucionalidad

Desaprueba Desaprueba No sabe/ No responde
2%
60 %57 %0 60 A .
a% o/ ARD, 0 1%49%, .,
50 . 5 ” .
40 36— 40 a3
30 I I 30
20 20
o 15%
10 I I m“ 1% 10
g8zs g8 ES g8 gg8eg=s§s® “gzzses g825 88 g8z2s g8
Educacion -
Aprueba Desaprueba No sabe/ No responde DereChOS Humanos
Aprueba Desaprueba No sabe/ No responde
60 —99%569,
50 %, 9
40
30
20
10
gE8esS g8 gE8gs g8 ge8egs g8 253288 g5z2¢8 gg838¢28
3 e S 3 2 5 &3 2 5 =l S 2 5 @ 2 5 =
r- i nstruccion de gran [
Pobreza 1 Construccion de grandes obras
r__/ Aprueba Desaprueba : No sabe/ No responde
| Aprueba Desaprueba No sabe/ No responde :
60
50
40
30

sep
oct
nov

Basura
70 Aprueba No sabe/ No responde
60
50

it
0 1%
30
20%
20
10
0

o
©

Agua

io 10%10% g, i I"%

8832828
v © £ T g -

Aprueba

70

600,30
5 51% |
40 3%
30
20
10

0 L)
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En general, écree usted que el pais
va por buen o mal camino?

] i No sabe/
Buen camino Mal camino No responde

75%

%l 62% 62%62% /™

L 0 L
I H H 00 N
I e
5% 7% . 5% o
| 3% 2% : N

ago sep oct nov dic ene feb ago sep oct nov dic ene feb  ago sep oct nov dic ene feb ‘ ‘ i .

¢va por buen o mal camino
su situacion familiar? 7

. . No sabe/
Buen camino Mal camino No responde

"
1% 71% 68% 68%

[
sep oct nov dic ene feb

Al

sep oct nov dic ene feb sep oct nov dic ene feb
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Seguridad sin mayores cambios

Al finalizar el gobierno de Ricardo Martinelli, ;considera que
la situacion de Panama estara mejor, igual o peor?

Mejor Igual Peor No sabe/No responde

ago sep oct nov dic ene feb ago sep oct nov dic ene feb ago sep oct nov dic ene feb ago sep oct nov dic ene feb

¢Piensa que la seguridad
viene mejorando,
empeorando o sigue igual?

Mejorado Empeorado

100

0
ago sep oct nov dic ene feb

No sabe/ Ry ;.“
No responde ".4 /‘3.'
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Manejo del pais recibe
una alta calificacion

¢Aprueba o desaprueba usted la manera como el
presidente Ricardo Martinelli esta manejando el pais?

No sahe/

Aprueba Desaprueba No responde

100
90

80

70
60

0,

; AR0/ 480/0 480/0
% 43% 42% D A43% 43% F97° 44%

50

40
30

20 14%

8% go, 8% T% %%

sep oct nov dic ene feb sep oct nov dic ene feb | sep oct nov dic ene feb

¢Cree usted que durante el gobierno de
Martinelli la economia ha mejorado,
empeorado o sigue igual?

Ha mejorado Ha empeorado
100

90
80

70

60

U 0% 42%

|
30

20 I
10 I
0

sep oct nov dic ene feb

| . I I ¥ 9%
' — I | ——

sep oct nov d B feb sep oct nov dic ene feb sep oct nov dic ene feb
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Marta Linares
conserva su
Imagen
favorable

¢Tiene usted una imagen
favorable o desfavorable de la
primera dama, Marta Linares
de Martinelli?

No sabe/
Favorable Destavorable No responde

60 56%

53%
L 49%
50 45%

38%
32% 30% 34%

21%

14°% 16°
lﬂ 12%.%EE

nov  dic ene feb nov  dic ene feb
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Mujeres con mucha
fuerza electoral

¢Considera usted que las mujeres serdn de-
terminantes o no en las proximas elecciones
generales, en el desarrollo de su papel como
votantes?

100
90
80

o[\

o,
&0 61%

50

J—

40

30 24%
20 15%
0
Si seran No seran No sabe/

determinantes determinantes No responde

Considera que las mujeres seran determinantes 0 no
en las proximas elecciones generales desarrollando
su papel como candidatas a la Vicepresidencia.de

Repablica?

100
90
80

70 /™N\
60 60%

50
40
30
20
10

0

Si seran No serdn
determinantes determinantes 0 responde
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Conservan su credibilidad

El giro que dieron varios candidatos independientes al unirse a partidos politicos
tradicionales, entre ellos los ahora aspirantes a la vicepresidencia Gerardo Solis por el PRD
e Isabel Saint Malo por el panameiiista, genero un debate sobre la credibilidad de esta
figura.

¢Considera usted que los candidatos independientes han perdido o no
credibilidad al unirse a partidos politicos tradicionales?

60

0 51%

40

30 [
28% 21%

0
10
0

Si han perdido No han perdido No sabe/ No responde
credibilidad credibilidad
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Dinero sucio divide opiniones

La sociedad panameiia no tiene
una opinion compacta en torno a la
posibilidad de que en Panama se
esté repitiendo el modelo de otros
paises, en donde el crimen ha
penetrado la politica.

¢Considera usted que el dinero del crimen
organizado ha penetrado 0 no la politica
panamefia como denuncia el ministro de
Seguridad Publica, José Raul Mulino?

60

50
40% 2go/

40

%0 22%

20

Si'ha penetrado No ha penetrado No sabe/
la politica la politica No responde
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EL DATEXCO WAY...

SinOnimo de tecnologia
aplicada a la investigacion

DATEXCO)

Desde el momento en que comenzd nuestra
historia, hace 18 aiios, teniamos claro que de-
biamos ser diferentes. La investigacion de mer-
cados llevaba muchos afios estatica, sin cam-
bios en su metodologia. Los lideres del mercado
tenian una zona de confort en la cual no cabia un
actor nuevo. Ahi nace nuestro ADN, una filosofia
de constante innovacion y diferenciacion.
Encontramos que la tnica forma de diferenciarnos era
ofrecer algo innovador. Tuvimos la claridad de que si
involucrabamos la tecnologia en nuestros procesos,
hariamos la diferencia.

Fuimos la primera empresa en hacer campo sin papel,
por medio de los PDA que tomaban las muestras e
inmediatamente las enviaban a un servidor central. En
muy poco tiempo, Datexco se hizo un nombre y un
espacio en el dificil y cerrado mercado de 1a in-
vestigacion de mercados.

Ese ADN sigue intacto en nuestra filosofia. En cada
uno de nuestros procesos esta claro el “roadmap” de
ir un paso adelante y ser cada vez mas exactos y con
la claridad de brindarles a nuestros clientes una
experiencia memorable y satisfactoria.

Desde hace 3 afios estamos trabajando por hacer
nuestros procesos replicables, en cualquier lugar, y

estandarizar nuestra operacion. Nuestra metodologia,
el Datexco Way, es hoy un proceso totalmente au-
tomatizado. Nuestro CMS es una herramienta sis-
témica para los procesos de la compafiia alojados
sobre una misma plataforma web, para que Datexco
pueda replicar su estructura de trabajo en cualquier
lugar del mundo, lo que facilita su aplicacion y
gjecucion en la cadena productiva y 100% en la nube.
Para hacernos mas exactos, efectivos y con el sello de
calidad que siempre ha identificado nuestros trabajos.
Somos la tnica empresa de investigacion de mer-
cados que puede afirmar que puede operar en cual-
quier lugar del mundo, manteniendo la misma me-
todologia, lo que garantiza procesos uniformes y
adaptados al mercado en que se encuentre para
nuestros clientes.

El Datexco Way es sinonimo de calidad, uniformidad y
exactitud en cada uno de sus procesos, y es garantia
absoluta para nuestros clientes.

Eso nos hace Ia tnica multinacional colombiana en
investigacion de mercados. Datexco es hablar de
tecnologia de punta aplicada a la investigacion.

Jorge Beltran Liévano
Corporate Marketing & New Business Head
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